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Tradiciniai amatai Europos sajungos Salyse laikoma viena i§ Zemés ukiui alternatyviy
veiklos risiy ir duoda nemaza ekonoming ir socialing nauda kaimo vietovéms, kadangi $i veikla
yra naujy darbo viety ir pajamy Saltinis kaimo gyventojams. Tod¢l Siame straipsnyje analizuoja-
ma tradiciniy amaty situacija Lietuvoje ir vertinamos ju plétros galimybes.

Tradicinis amatas, tradicinio amato gaminys, amatininkas.

Ivadas

Zemés iikio veikla praranda ankstesnj masta, o eurointegracijos ir globaliza-
cijos procese i tendencija tik didés. ES kaimo plétros politika remia daugiafunkci-
ng zemés tkio ir kaimo plétra. ES skiria dideli démesj kaimo vietoviy konkuren-
cingumui didinti panaudojant vietos iSteklius. Viena i§ prielaidy ir galimybiy yra
tradicinés amatininkystés kaip verslo atgaivinimas ir plétra. Kaimo amaty, budingy
konkreciai kaimo vietovel ar etnografiniam regionui, atgaivinimas yra svarbi kai-
mo vietoviy gyvybingumo ir patrauklumo didinimo priemoneg.

Tyrimo metodika

Tyrimo tikslas — jvertinti tradiciniy amaty situacija Lietuvoje ir juy plétros
galimybes. Siekiant jvertinti tradiciniy amaty situacija Lietuvoje ir ju plétros gali-
mybes buvo suformuluoti tokie tyrimo uzdaviniai:

1. Atlikti Salies amaty raidos (2000—2006 m.), teritorinés sklaidos (teritori-
nio pasiskirstymo) bei rémimo apzvalga;

2. Atlikti Salies regiony amaty plétojimo gamtiniy, kultiiriniy bei ZmogiSko-
jo potencialo galimybiy analizg;

3. Atlikti amaty gaminiy realizavimo rinky ir ju kitimo tendencijy analizg;

4. Nustatyti tradiciniy amaty plétros prioritetus.

Vykdant tyrima buvo naudoti fokus grupiy ir giluminis interviu, monografi-
nis, loginis, palyginimo, grafinio vaizdavimo ir kiti metodai.

Tyrimo rezultatai

Atliktas tyrimas rodo, kad amaty raida Lietuvoje 2000 — 2006 m. laikotarpiu
salygojo keletas pagrindiniy veiksniy:

1. Teisinio amaty reglamentavimo kaita;

2. Valstybés parama amatams (SAPARD programa, ES parama pagal BPD
irt.t.);

3. Sparciai besikeiciancios rinkos salygos (iSauggs amaty gaminiy importas
1§ Kinijos bei lietuvisky gaminiy eksportas 1 vakary Salis ir t.t.);

4. Vartotojy prioritety kaita.
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Atlikto focus grupés interviu su Lietuvos regiony amatininkais metu iSryske-
jo tendencija, kad amato gaminio kiirimas néra patrauklus uzsiémimas, kadangi
dabartinés valstybés politikos salygomis tai gali biiti daugiau nei rimta veikla. Ne-
daugelis amatininky turi modernias dirbtuves, dalyvauja tarptautinése parodose ar
tarptautiniuose meno pozicionavimo renginiuose — pleneruose.

Iki 2003 12 31 veiké tarpzinybiné Lietuvos tradiciniy ir dailiyju amaty eks-
perty komisija prie Lietuvos tkio ir Kultliros ministeriju. Tai buvo vienas 1§ biiduy
kaip skatinti Lietuvoje gaminamy tradiciniy amaty gaminiy gamyba. Tie gaminiai,
kurie biidavo pripazinti tradiciniais, gaudavo pridétinés vertés mokesc¢io (toliau —
PVM) lengvata, t.y. i§ viso buvo neapmokestinami PVM. Siuose gaminiuose taip
pat turédavo biiti ne maziau kaip 50 proc. ranky darbo sanauduy. Deja, Lietuvai
istojus 1 ES, nuo 2004 01 01 S$i mokescio lengvata, siekiant Lietuvai nepazeisti ES
teisés akty reglamentuojanciy mokescius bei konkurencijos salygas, buvo panai-
kinta. Todé¢l dél auganciy dideliy darbo ranky sanaudy ir darbo jégos kainos augi-
mo lietuviskiems gaminiams.

Pastaraisiais metais buvo parengtos ir patvirtintos kelios tradiciniy amaty
plétrai svarbios valstybinés programos:

1. Etnografiniy kaimy ilgalaikio 1$likimo programa;

2. Etninés kulttros plétros programa.

Sios programos sudaro palankias teisines prielaidas tradiciniy amaty plétrai,
ta¢iau néra amaty gaminiy rinkos, nesiremia ir néra jgyvendinamos per amaty ga-
miniy gamintojy projektus.

Lietuviy etninés kultiiros plétros programos tikslai iSsaugant tradicinius
amatus:

1. Palankiy salygy tradiciniams amatams egzistuoti sudarymas;

2. Suteikus finansing parama tradiciniy amaty populiarinimui visuomenéje.

Be to Lietuvos etninés kultiiros globos taryba (toliau — EKGT) 2004 m. pa-
tvirtino tradiciniy amaty ir versly sarasa (zr. EKGT nutarima ,,D¢él tradiciniy amaty
ir versly saraso patvirtinimo”, (2004 geguzés 26 d. Nr. TN — 5), kuris buvo reika-
lingas siekiant apibrézti ES struktiirinés paramos teikimo salygas amaty projek-
tams.

2007 m. liepos mén. LR Seimo priémé LR Tautinio paveldo produkty i$sau-
gojimo ir ju gamybos skatinimo istatyma, kuris isigaliojo nuo 2008 m. sausio 1 d.
Siuo metu yra rengiami §io jstatymo pojstatyminiai teisés aktai.

ES 2004-2006 m. laikotarpiu rémé tas priemones ir veiklas, kurias struktiiri-
niy fondy paramos panaudojimo strategijoje (Bendrasis programavimo dokumen-
tas, veiksmy programa) nurodo pati Salis nar¢ ir skiria bendrafinansavima. Todél
amaty projektams skirtas finansavimas i§ valstybés ar savivaldybiu biudZety, yra
pagrindas ir ES struktiiriniy fondy remiamo projekto bendrafinansavimui. Labai
svarbu, kad savivaldybiy ir apskri¢iy strateginiai plétros planuose vienaip ar kitaip
atspindéty ir amaty plétros priemonés.

Pagal Lietuvos BPD 2004-2006 mety laikotarpiu buvo numatyta tiesioging
ir netiesioginé ES parama tradiciniams amatams pagal Sias priemones:

1. BPD 3.4. priemon¢ ,,Turizmo infrastruktiiros plétros priemong (pvz., vie-
Syju kultiiros paveldo objekty pritaikymas amatininkystei);
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2. BPD 4.4. priemon¢ , Kaimo vietoviy pritaikymo ir plétros skatinimas”
(investiciniai amaty verslo projektai);

3. Zmogiskuju istekliy plétros srityje (amatininkystés mokymas, amatininky
kvalifikacijos tobulinimas ir pan.) pagal BPD 2.2. ir 2.3 priemones.

Dar viena papildoma paramos galimybé ,,minkStiems* amaty projektams —
ES programa KULTURA 2000.

Taciau Siandien amatai kaip ir visa kultiira dar labai sunkiai skinasi kelia 1
nacionaliniy, savivaldybiy plétros plany prioritetus ir priemones. Todél 2000-2006
m. laikotarpiu Lietuvos regionuy kultiirai reikSmingi projektai liko neigyvendinti.
Parama amaty projektams pagal BPD 4.4. priemong ,,Kaimo vietoviy pritaikymo ir
plétros skatinimas® teikiama kartu su kitomis remtinomis veiklomis, 1§ kuriy pats
didziausias investicinés paramos poreikis yra kaimo turizmo projektams. Todél la-
bai tikétina, kad kaimo turizmas pasiims visas paramos lésas, skirtas bendrai kaimo
turizmo ir amaty veiklai skatinti. Tai pagrindzia ir SAPARD programos patirtis.
Buvo idéta daug pastangu, kad amatai buty itraukti { SAPARD programa ir sudary-
tos salygos amatininkams gauti parama 1§ §ios programos. Deja, nei vienas amati-
ninkas ja tiesiogiai nepasinaudojo, nes nebuvo pateikta n¢ vienos paraiskos amaty
plétros projektui jgyvendinti. Taciau tai nereiSkia, kad amaty projektams teikti pa-
rama ateityje netikslinga.

Pirmiausiai butina iSnagrinéti priezastis kodél amatininkai neteikia projektu
ES paramai gauti. Atliktas tyréjy grupés kokybinis tyrimas rodo, kad pagrindiné
priezastis, tai menkas amatininky verslumas bei geb¢jimas dirbti Siandieninémis
verslo salygomis. Kita priezastis, labai silpna amaty rinkodara. Todé¢l amaty gami-
niy pardavimui labai buidingas sezoniSkumas, atsitiktinumas. Esant tokiai situacijai
siekti investicinés paramos amaty plétrai yra sudétinga ir ja labai sunku gauti (pa-
reiSkéjui biitina parengti verslo plana, tvarkyti buhaltering apskaita, atitikti ekono-
minio gyvybingumo rodiklius ir t.t.).

Situacija pageréty, jei visos Lietuvos savivaldybés ir gal net apskritys turéty atski-
ras tradiciniy amaty rémimo fondus ar programas, kuriy dalj 1éSy buty galima skirti
vieSyju tradiciniy amaty projekty bendrafinansavimui.

Amatininkai, kurie savo veikla vykdo jregistrave imones, gali tikétis tam tik-
ros paramos ir 1§ savivaldybiy per ju administruojamas smulkaus ir vidutinio verslo
(toliau — SVV) rémimo fondus ar programas. Pirmoje lenteléje pateikti apibendrin-
ti duomenys apie remiamas SVV sritis ir savivaldybiy, kurios remia atskiras SVV
sritis, skaiciu.

Kaip matyti 1§ 1 lenteléje pateikty tyrimo duomeny, net daugiau kaip puséje
Salies savivaldybiy amatininky imonés gali tikétis paramos i§ savivaldybiy moky-
mams, konsultacijoms ir seminarams, daliniam ar pilnam paskoly paltiikany kom-
pensavimui. Nemaza dalis savivaldybiy (23) remia imoniy dalyvavima parodose,
mugése, konferencijose ir kompensuoja naujy darbo viety kiirimo islaidas (19). Ki-
tokia parama SVV subjektams teikia mazdaug tik deSimtadalis Lietuvos savival-
dybiuy.
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1 lentelé. Lietuvos savivaldybiy pasiskirstymas pagal ju remiamas smulkaus ir
vidutinio verslo sritis

Remiama smulkaus ir vidutinio verslo sritis Sav1ve%c}yb1uc
skaiCius

1. Verslo informacijos centro veiklos finansavimas 6
2. Mokymai, konsultacijos ir seminarai 35
3. Dalinis ar pilnas paskoly paliikany kompensavimas 34
4. Lengvatiniy paskoly teikimas 9
5. Naujy darbo viety kiirimo i§laidy kompensavimas 19
6. Verslo programy ir projekty rengimo ir vykdymo kompensavimas 10
7. Verslo plany, paraiSky finansinei paramai i$ ES ir kity fondy parengimo is- 11
laidy finansavimas

8. Imoniy dalyvavimo parodose, mugése, konferencijose ir verslo misijose is- 23
laidy finansavimas

9. Imongs iregistravimo islaidy kompensavimas 10

Amatininky pasiskirstymas Lietuvos regionuose ir pagal atskiras amaty riisis
yra netolygus. Apibendrinus 2005 m. surinktus duomenis apie amatininky papliti-
ma Lietuvos etnografiniuose regionuose yra matyti rySkesni amaty zmogiskuju 1$-
tekliy ir kulttirinio, edukacinio, ekonominio potencialo centrai (zr. 1 pav.)

800
. 683
= 700 -
© p—(
=
=
=~
w2
=
i
=
o
i
-
]
=
<
©n 2 © =’ »n =’ ©n ) ©n
g & R~ iz 0 = g = e
= = = 0 — ) = = S
= ) = <
Q D = = & g = 2 = 5
o= \n >
S > g =4 = < s
A g=
‘2“ ApsKritis

1 pav. Amatininky pasiskirstymas pagal Lietuvos apskritis 2005 m.

Akivaizdu, jog etninés kulturos tradicijomis pagristy amaty dirbiniy gamin-
tojai gausiausiai telkiasi pagrindiniuose Salies miestuose. Ryskeja ir specifiniy
amaty riisiy vyravimas skirtingose Salies teritorijose.

Yra i$skiriamos §ios tradiciniy amaty ir versly sritys: tekstilé (verpimas ir
vilnos apdirbimas, audimas, mezgimas ir nérimas, siuvinéjimas, tautinio kostiumo
gamyba, juostos, l¢lés ir zaislai), pynimas, oda (dailioji ir avalyné, rimoryste), ju-
velyrika, kalvysté, gintaro juvelyrika, marguciai, verbos (verby riS§imas, floristika ir
t.t.), Siaudy dirbiniai, popieriaus karpiniai, namy statyba (krosnininkysté, miirinin-
kysté, stogdengysté), medzio darbai (drozyba, staliaus, dailidés ir kt. darbai), ak-
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mens darbai (akmentasysté, akmenskaldysteé ir kt.), muzikos instrumentai, kerami-
ka, kulinarija (duonos ir pyrago gaminiai, pieno produktai, vieSasis maitinimas ir
kt.), gérimai (alaus ir kt. svaigieji gérimai), bitininkysté, augalininkysté (vaistiniy
augaly ir prieskoniy auginimas, misko gérybiy rinkimas, ekologiniy tradiciniy au-
galy auginimas ir perdirbimas). Lietuvos amatininky suskirstymas pagal amaty ri-
Sis pateiktas 2 paveiksle. Pagal atlikto tyrimo rezultatus galima iSskirti Sias Lietu-
vos amatininky grupes:

*Amatininkai — verslininkai, gaminantys tradicinius amaty gaminius uZzsie-
nio pirkéjams;

*Amatininkai — puoselétojai, kurie kuria ir pozicionuoja savo gaminius tam
tikrose zonose (pvz., Rumsiskiy muziejaus teritorijoje) remdamiesi istoriografine
medziaga;

*Gyvenantys kaime amatininkai, kurie perima autentiS$kas amato gudrybes ir
gamina tikra tradicini kaimo amato gaminj be technologiniy pakitimy;

*Amatininkai — kiiréjai, kurie perimdami amato subtilybes kuria tradicini
gamin] modernizuotai aplinkai;

*Amatininkai, kurie gamina prekybai (kuria, tirazuoja, kicas);

*Meno kiiréjai.
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Amaty rasis
2 pav. Lietuvos amatininky suskirstymas pagal amaty rusis

Perspektyviausios amaty gaminiy grupés yra tos, kurios pagal skirtingas var-
totoju poreikius grupes ir poreikiy pozymius daZzniausiai pasikartoja. Amaty gami-
niy pateikimo strateginiai sprendimai turéty remtis vartotojuy poreikiy specifika ir
désningumais. Amaty gaminiy rémimo strategijos aktyvis elementai, atlikus tyri-
ma, yra Sie:

1. Reklama (katalogai, kuriuos rengia arba amatininkai verslininkai, arba
etnografiniy regiony parky direkcijos, arba Tautodailininky sajunga, arba naudo-
jamasi internetine aplinka individualiai);

2. Pasiilos stimuliavimas;



3. Populiarinimas néra kryptingas ir vykdomas ribotoje aplinkoje;

4. Asmeniniai pardavimai populiariausi, tik Zenkliai itakoja ty amatininky
pajamas, kurie tape¢ pripazintais meno srityje, bet ne tie kurie puoseléja tradiciju
puoseléjima ir daznai menkai verslis.

Amaty gaminiy rémimas Lietuvoje vykdomas neatsizvelgiant | amaty gami-
niy gyvavimo ciklo stadija, gaminio specifines savybes ir tikslinius segmentus,
praktiSkai néra naudojama amaty gaminiy tiesioginé reklama, triksta profesiona-
laus poziiirio rengiant amaty gaminiy katalogus (amaty gaminiy katalogy rengimo
principai), organizuojant muges, naudojant asmeninio pardavimo biidus. Difuziniai
procesai rodo menka prekiy — imitatoriy pakei¢iamumo rinkoje kitomis greiti. Va-
dinasi vartotoju galios menkos, kad tinkamai reaguoti i amaty gaminiy (menka tra-
dicijy integracija 1 kasdienybe ir menka perkamoji galia). Tam reikalingas specia-
lus amaty gaminiy rémimo kompleksas ir strategija ji realizuoti.

Struktiiriniai pasikeitimai amaty sferoje vyke pasaulyje XX amzZiuje yra api-
biidinami kaip specializacijos tendencija (mechanizacija ir daliné automatizacija,
per¢jimas nuo gamybos prie taisymo, tuo paciu perimant prekybos funkcijas (vidu-
tiniSkai 15 proc. pajamy). Kita vertus stambios imonés vis labiau ple€ia amatams
budinga veikla. Jos pacios instaliuoja, montuoja ir taiso savo gaminius, moko mo-
kinius. Esminiai skirtumai tarp industriniy ir amatininky imoniy, tuo paciu tarp pa-
tenkinimo vienodu poreikiy bei skirtingy poreikiy, taip grei¢iau instrumentinio
valdymo bei ranky darbo persikerta ir tampa pereinamojo pobiidzio, bet visiSkai
nedingsta. Tolimesni pasikeitimai amatuose yra apibiidinami kaip stiprinimas ap-
tarnavimo sferos. Amaty paplitima stipriai jtakoja amatininky darbo sanaudy ypa-
tumai:

1. Didelés darbo sanaudos, todé¢l didelé reikSmé tenka darbo iSlaidoms ben-
drose 1Slaidose (2 lentelé).

2 lentelé. Darbo sanaudy dalies visoje gaminio savikainoje
atskirose tkio srityse palyginimas

Ukinés veiklos sritis Darbo sanaudy dalis
1. Perdirbimo pramon¢ 47,7
2. Apripinimas energija ir vandeniu 28.8
3. Statybos 70,2
4. Mazmenin¢ prekyba 46,6
5. Viesbuciai 46,2
6. Amatai 81,2

2. Palyginus didelés papildomos personalo iSlaidos, kas mazina konkuren-

cinguma lyginant su intensyvaus kapitalo gamyba;

3. Palyginus didelés socialiniy garantijy imokos bei draudimas;

4. Palankesnés salygos Ses¢linei ekonomikai bei nelegaliam darbui.

Pastaraisiais metais tradiciniy amaty ir versly produkcija jgyja vis didesng
paklausa vidaus ir tarptautin¢je rinkoje. Naujas galimybes atveria amatininky ir
kaimo turizmo paslaugy teikéju bendradarbiavimas (3 lentele). LietuviSki amaty



gaminiai kaip suvenyrai yra svarbis, turistams i§ kity valstybiy ,,atrandant” Lietu-
va.

3 lentel¢ . Kaimo turizmo sodybu savininky ir amatininky bendradarbiavimo
ckonominé nauda

) . ) C e Ekonominé

Pajamos i§ turizmo Pajamas gaunantys amatininkai e
reikSmé

1. Tiesioginés (tiesioginés iSlaidos vietoje)
Maitinimas Konditeris, kepéjas, mésininkas didelé
Apgyvendinimas nedidelé
Suvenyrai, dovanos, daiktai prisimini- | Konditeris, kepéjas, mésininkas, kera- C

: . e vidutiné
mui mikas, dailidé ir tt.

. Fot fai, dizaineriai, laikrodininkai —
,Neturistiniai“ produktai ; otogratal, dizaineriai, laikrodininkai, nedidelé
juvelyrai

Kend! ~sininkas. Kiroelas. k i —
Paslaugos epéjas, mesininkas, kirpéjas, kosmeti- | 1.0
kas, stalius, mechanikas
2. Netiesioginés pajamos (pajamos gaunamos i$ iSankstiniy paslaugy)
.. . tatyb f i C taty bei C e
Sveciy aptarnavimo sfera Staty 05 STCETOS IMONES, pastaty bet vidutineé
drabuziy valymo jmonés
Infrastruktiiros sukiirimas ir plétimas — | Statybos ir rekonstrukcijos sferos imo- vidutine
visuomeninis sektorius nés
Infrastruktn kari ir pléti - . —
nfrastruktiiros suktirimas ir plétimas — |\ . nedidele
privatus sektorius
Multiplikatoriaus poveikis Visos imonés vidutiné

Atlikto kokybinis Lietuvos amatininky tyrimo duomenys rodo, kad Lietuvo-
je Siuo metu vyrauja Sie amaty gaminiy pardavimo budai:

Tiesioginiai (asmeninis) pardavimai savo gyvenamojoje aplinkoje;
Pardavimai per tarpininkus Lietuvoje ir uzsienyje;

Darbas ir pardavimai pagal uzsakymus i§ dirbtuviy;

Mugése, turguose ir parodose;

Dovanojimas draugams, giminéms — 1 rinka nepatenka;

. Barteriniai mainai.

Rinkos niSos, kuriuose tradiciniai amatai gali s€kmingai gyvuoti ir plétotis
modernéjancioje visuomengje egzistuoja:

1. Moderni, SiuolaikiSka, patogi vartotojui ir i§sauganti tradicija rekreaciné
individuali ar vieSa paslaugy sfera kaime. Kadangi buvusi vieninteli kaime zZemés
tkio gamybini sektoriy papildo paslaugy sektorius, kuris ateityje plétosis dar spar-
Ciau, atsiranda reali ir ilgalaike galimybé¢ tradiciniams amatams isitvirtinti ir pléto-
tis glaudziai bendradarbiaujant su kultiiriniu ir kaimo turizmo verslu.

2. Lietuviskas suvenyras. Perimant tradiciniy amaty forma, daznai atsieta
nuo turinio ir prasmés, palaipsniui prarandant dirbiniy tiesioging funkcija, paproti-
n¢ ir pritaikymo erdve, amaty gaminiai kinta | proging ir suvenyring. Blogiai kai
suvenyras kuriamas neatsizvelgdami i Lietuvos etnografiniy regiony ypatumus, sa-
vo forma, spalva ar ornamentu neturint] sasaju su lietuviy tautodaile. Suvenyras
lieka ir bus svarbus ateityje turistams pazistant Lietuva kultiiros pavelda.
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Be $iy tradiciniy amaty gaminiy rinkos plétros nisu yra eksporto galimybés.
Taciau Sia kyla tam tikros problemos. Pirma, tradicinio amato gaminys jei ,,iStrauk-
tas” 1§ savo gamybos vietovés, etnografinio regiono, kitos Salies rinkoje tampa var-
totojui sunkiai suprantamu ir daznai menkaverciu daiktu. Antra, amatininko gami-
nys, pagamintas taikant ji kitos Salies rinkai, yra tos Salies tradicijas ir poreikius
tenkinantis gaminys. Todél tai yra elementarus verslas, neturintis nieko bendra su
tradiciniais amatais ir tradiciniy amaty skatinimo ar paramos programomis. Dar
viena tokio verslo blogybé (tradiciniy amaty atzvilgiu) yra ta, kad dalis uzsienio
rinkoms skirtos produkcijos parduodama Lietuvoje. Taip iSkreipiamas visuomenés
supratimas apie tautodailg, tradicinius amatus.

Isvados

1. Istoriskai per daugeli Simtmeciu susiklosté situacija, kad tradiciniy amaty
gaminiy rinkos vis siauréja. Kuo daugiau pleciasi pramon¢, tuo maziau vietos rin-
koje lieka tradiciniams amatames.

2. Didele dalis tradicinius amatus plétojanciy amatininky yra pagyveng,
sunkiai gebantys dirbti rinkos salygomis Zmonémis.

3. Menkas amatininky verslumas ir vadybiniai gebéjimai dirbti Siandieni-
némis verslo salygomis.

4. Néra uztikrinamos tradiciniy amaty gamintoju lygios galimybés dalyvauti
rinkoje (dél ziniy stokos, nutolusiy nuo gamintoju pardavimo rinky).

5. Gamybos technologijos vystosi sparc¢iais tempais ir vien amatininky, vi-
suomeniniy organizacijy pastangomis nespéjama (ir yra brangu) sukurti amaty ga-
miniy rinkodaros strategija — néra nuoseklios amaty gaminiy rinkodaros.

6. Nepakankamos, ribotos galimybés amaty gaminiy patekti | rinka, buti
konkurencingais dé¢l amaty prekei budingy savybiu nebuvimo.

7. Amaty gaminiy gamyba reikalaujanti daug laiko ir démesio néra labai
pelninga ekonominé veikla, yra nepatraukli jauniems kaimo gyventojams. nesant
amatininkystés perdavimo i§ kartos 1 karta, nyksta technologiju autentiSkumas, ne-
puoseléjamos tradicijos ir gamybos kultiira.

8. Mazai propaguojama etniné kultiira, kuri neuzima deramos vietos Salies
visuomengje.

9. Amaty gaminiy populiarumas didéja, taciau nepakankamai, o geresnes
pardavimo salygas turi tie amatininkai, kurie pateikia savo gaminius uzsienio rin-
kose, Lietuvoje egzistuoja amaty gaminiy perteklius.

10. Daugelio amatininky nuomone, vienintelé reali rinkos niSa amatinin-
kams - dirbiniai, skirti buities puoSybai.

11. Vartotoju nebrandumas — nesididziuojama savo Seima, tarme, kaimu,
krastu, valstybe. per nepriklausomybés metus nesudaromos prielaidos pilietinei vi-
suomenei formuotis (tam reikia trijuy karty, esant palankioms salygoms) — pilietis
turi mazai juridiniy ar finansiniy sverty jtakoti savo kaimo, miestelio, miesto vys-
tyma, pvz., per tiesioginius mery ir senitiny rinkimus, senitinijy biudzetus ir gyven-
tojy atstovavima savivaldybeése.



12.Labai spartus vartotojiSkos visuomenés formavimasis, kai vartotojas,
remdamasis savo iSprusimu, diktuoja salygas gamintojui ar paslauguy teikéjui. Sian-
dien, tradicinei Seimai praradus ugdymo funkcija, ypa¢ svarbus vaidmuo tenka
formalioms ir neformalioms Svietimo ir ugdymo istaigoms. kultiiros nuostaty ir
paveldo neperimama gimdami — kultiiros mokomeés.

13.Silpnos verslo tradicijos — sunkiai formuojasi smulkusis verslas. stoko-
jama ekonominio $vietimo.

14.Triikksta populiarios metodinés medziagos apie tradicinius amatus ir ver-
slus, akcentuojancios etnografiniy kraSty savituma.
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THE SITUATION AND DEVELOPMENT POSSIBILITIES OF TRADITIONAL
DANDICRAFTS IN LITHUANIA

Vilma Atkodiiiniené, Alvydas Aleksandravicius, Daiva Albrektaité
Lithuanian University of Agriculture

Summary

The wares of traditional handicrafts get better demand in modern market. Specifically ru-
ral handicrafts for rural locality or ethnographical region, recreation are very important for in-
creasing vitality and attraction of the locality. While sponsoring rural people, who do traditional
handicrafts, apply them to the needs of modern market and create new workplaces, the govern-
ment promotes an alternative economic activity to agriculture in countryside and small towns.
Presumptions are also made to preserve the cultural heritage of the unique ethnographical re-
gions of the country and to provide a new meaning in the modern world. In addition, the Lithua-
nian wares of traditional handicrafts are influential to tourists from other countries who want “to
discover” Lithuania. Due to this, the situation of traditional handicrafts in Lithuania and the pos-
sibilities of development are analyzed in this article.



